ARTE E BUSINESS/2. Perché investire in cultura e strategico

Quanto conta 'immagine

La competitivita si gioca sui contenuti simbolici da aggiungere
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ai prodotti, su nuovi modelli di sviluppo, sulla capacita di creare

bisogni. Comunicando un'immagine coerente ai valori

che limpresa vuole trasmettere

otrebbe sembrare strano in un pe-
Priodo di skake-out economico e

finanziario come l'attuale — forse
la maggior crisi economica degli ultimi
70 anni — parlare di investimenti in arte.
Invece non & cosi. E per capirlo risulta
addirittura pleonastico citare il vecchio
detto assiro che se hai sei denari ti invita a
comprarne tre di pane e a spendere l'altra
meti acquistando fiori.

Gianfranco Imperatori, Segretario generale di Civita
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Sono ormai moltissime le aziende, anche
di grandi dimensioni e di livello mul-
tinazionale, che da tempo si dedicano
con passione all’arte. Chiunque percorra
I'’Autostrada del Sole, quando arriva nei
pressi dello stabilimento Barilla di Pe-
drignano, una manciata di chilometri da
Parma, vede che & ormai terminato il pi
grande mulino d’Europa. In termini di
cultura d’impresa, da quelle opere d’arte
disseminate in mezzo alla fabbrica Barilla,
inaugurata nel 1970, emerge la sostanza
di un progetto imprenditoriale con un
grande senso di responsabilita sociale (la
cosiddetta Csr, Corporate social respon-
sibility) che non ha mai perso di vista il
rapporto con l'essere umano, considerato
non solo come consumatore ma anche
come un “compagno di viaggio” nel mare
magnum dell’esistenza.

Indubbiamente, perd, il tema impresa e
cultura non & dei piu semplici da tratta-
re e si rischia spesso di essere fraintesi.
Esemplare, in positivo, ¢ il caso Civita
(vedi approfondimento nel box) come
modalita (virtuosa) di fare impresa con
la cultura e all'impegno profuso al suo
interno, sin dalla sua ideazione, dal Se-
gretario generale Gianfranco Imperatori.
«Voglio dire con forza che non dobbiamo
avere paura della congiuntura nemmeno
in questo momento — chiosa Imperatori
—. Non dobbiamo avere paura della re-
cessione che molti prevedono per tutto
il prossimo anno; non dobbiamo avere
paura della crisi di valori e contenuti che
attraversa il nostro mondo e al quale, in










