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11 dibattito Finanziare gli artisti fa bene alle aziende

Francesca Amé

azienda italiana & innamorata dell’arte, ma

sevuole qualcosadipindiunafugace ricom-

pensaal suo corteggiamento, deve cambia-

retattica. Epuntareal matrimonio duraturo.
Valea dire meno sponsorizzazioni estemporanee con lo-
ghibuoni solo a gonfiare le rassegne stampa, e pil part-
nership. Perché se I'azienda pud dare molto alla cultura,
in termini di sostegno economico e organizzazione, I'ar-
tenon pudvivere nell'illusione dibastare ase stessa. Ne¢
convinta Valeria Cantoni, docente di Arte e Impresa al-
P'Universita Cattolica di Milano e amministratore delega-
to di INFIRWRENRGND che la scorsa settimana ha organiz-
zato con Hangar Bicocea, nell'ex area industriale di Mila-
no trasformatasi in laboratorio per l'arte, AXTERTENGH
ARRRTINTK, una tre giorni di dibattiti con alcuni dei mas-
simi espertisull'argomento. Ma sponsorizzare conviene?
No- spiega Valeria Cantoni -: lo sforzo non € proporzio-
nale al risultato. 1l marchio sul catalogo di una mostra

serveapocosenonsivalorizzail rapportotraarte e azien-
daattraversola condivisione di valori comuni. In periodi
dicrisi come ora, la gente € attenta quando acquista: que-
stopuotrasformarsiin unvantaggioperquelle realta pro-
duttive che accostano il loronomeavalorilegatialla con-
sapevolezza della complessita, come appunto Iarte>.

Si prenda il settore dell’energia: Enel ed Eni sono tra le
aziende che stanno investendo maggiormente in cultu-
ra. dlsettore energetico, che tratta una materia comples-
sa e impalpabile, si & letteralmente buttato sull'arte: con
una mostra puo entrare a contatto con la gente divulgan-
do prodotti diardua comprensione e un sistemadi valori
in cui crede», continua Cantoni. Proprio in questi giorni
l'artista americano |EiiEAERA ha realizzato per 19
una sala d'attesa eco-sostenibile al Poli-
clinico Umberto I di Roma mentre Eni sostiene a Palazzo
Marino,aMilano, lamostrasulla caravaggesca Conversio-
nediSaulo.

Certo, vi sono delle differenze: la moda si nutre di arte
contemporanea, comedimostrano la Fondazione Prada,

laFondazione Trussardioil premio Furlaperl'arte(oraal
via con la settima edizione), le banche prediligono le
grandi mostre mentre le piccole-medie imprese sosten-
gonola cultura per valorizzare il territorio. Ma il confron-
to con gli Usa sul fronte del rapporto tra arte e business
restaimpari. Spiega Julie Peeler, vicepresidente del pro-
gramma Arts&Business di Americans for the Arts: dn
America l'arte dipende molto piti dal supporto dei singo-
liindividui che dello Stato». La filantropia sostiene il 35%
dei finanziamenti ai musei che per meta, grazie a eventi
difundraising(come gli ambiti gala al Metdi New York)
e al costo dei biglietti, si autofinanziano. L'essere nel-
T'advisory board diun museo € per una societa america-
na motive di vanto: significa condividere il prestigio di
quellaistituzione e conta pit di mille pubblicita. In Italia
persiste invece una certa ritrosia nei confronti dei finan-
ziamenti privatialla cultura: Dobbiamoimparare a esse-
repit “laici™ concludelaCantoni-:I'idea chel'artistadeb-
ba contrattare con il proprio committente € stimolante,
non scandalosa. L'arte non puo bastare a se stessas.

La nobile cimpresa»
di creare musei aziendali

Davenerdi scorsoadomenicapros-
sima, 23 novembre, si celebrala #°
edizionedella «Settimanadella cul-
tura dimpresa», promossa da T
TN Oltre alle iniziative che
coinvolgonoi museiaziendaliintut-
ta ltalia, a Milano si é appena chiv-
so il Convegno europeo dei musei
d'impresa: dalla Galleria Ferrari di
Maranellp all'Heritage Motor Cen-
tre di Warwickshire, dalf Academia
Cravatica di Zagabria alla Zucchi
Collection di Milano, fino al Guin-
ness StorehousediDublino, éla pri-
mavoltain Europachesiconfronta-
no curatori e direttori di alcunitra i
piil significativi musei d'impresa.
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